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Уважаемые читатели, добрый день.                                                                                                                                            
Меня зовут Виталий Елиференко, я управляющий 
директор ГК «Гейм Сити».

Сегодня я хочу Вам рассказать немного о нас:                                                                                                                  

ГК «Гейм Сити» работает на рынке развлекательного 
оборудования с 2003 года.  

За эти 13 лет мы прошли долгий и нелегкий путь от 
небольшой региональной компании-оператора до группы
компаний федерального значения.

Твердость в достижении поставленных целей, гибкость
форм работы, квалифицированный персонал и высокое
качество предоставляемых услуг, позволило нам за годы 
работы завоевать значительную долю рынка, построить
партнерские отношения со многими компаниями, стать офи-

циальным дистрибьютером ведущих мировых производите-

лей, а также открыть свои производства в Китае и в России.

Сегодня мы работаем с клиентами более чем из 100 городов России и стран 
СНГ по различным направлениям, таким как:

Продажа 
развлекательного
оборудования

Продажа
комплектующих 
и расходников 

Аренда 
развлекательного 
оборудования

Проектирование 
развлекательных 
центров

Автоматизация 
развлекательных 
центров

Организация
бизнеса
«под ключ»

Цель ГК «Гейм Сити» заключается в том, чтобы в сотрудничестве с нашими партнерами и объ-

единении общих усилий помочь индустрии развлечений приносить как можно больше радости 
и веселья окружающему миру.

Работа с нами - это всегда простой и понятный процесс, основанный на современных техноло-

гиях и средствах коммуникации.
Большая часть процессов автоматизирована, что позволяет нам гарантировать высокое каче-

ство предоставляемых услуг.
Мы открыты для общения и всегда готовы выслушать те или иные пожелания, позволяющие 
улучшить качество нашей работы.
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кв.м, но можно начать с небольшой площади – 33 кв.м, 

что составит примерно 99 тыс. рублей в месяц + свет. В 

качестве обслуживающего персонала может выступать 

сам владелец, а после раскрутки нанять работника. 

Теперь поговорим о самом главном – прибыли, 

какая может быть отдача от этого бизнеса. Если го-

ворить о необходимой минимальной посещаемости 

зеркального лабиринта, то это, как правило, от 15 че-

ловек в будни и от 40 человек в выходные дни. Сред-

няя стоимость билета – 200 

рублей. В Москве в празднич-

ные дни аттракцион может 

посетить и 350 человек, а в 

Сочи мы наблюдали, как за 

день лабиринт посетили 550 

человек. Интересные цифры 

получаются для одного дня, 

не правда ли? Зеркальный 

лабиринт, который мы установили в г. Сочи, стоил 2 

млн. рублей и окупился всего за 3 месяца. Считайте 

дальнейшую прибыль сами!

Как лучше работает зеркальный лабиринт: как 

отдельный аттракцион, или когда он один из видов 

развлечений в большом развлекательном центре?

Есть два варианта. Первый – установка зеркального 

лабиринта в ТРК в игровой зоне рядом с кинотеатром 

или фудкортом. Второй – аренда отдельного помеще-

ния вне торгового центра. Рассмотрим обе ситуации. 

При открытии лабиринта в ТРК не нужно тратить-

ся на рекламу, так как поток здесь достаточно высок, 

и Ваша вывеска всегда будет на глазах у посетителей 
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торгового центра, а если Вы стоите в игровой зоне 

или рядом с кассами кинотеатра, то Ваш бизнес, по-

верьте, на 100% будет успешен. Однако при этом Вы 

платите большие деньги за аренду.

Второй вариант – Вы снимаете помещение где-

нибудь на окраине города, или в месте со слабо раз-

витой инфраструктурой и расположением, возможно, 

в подвальном помещении или первом этаже жилого 

дома. Чтобы добраться до вашего лабиринта придется 

преодолеть множество «пре-

пятствий». В этом случае Вы бу-

дете вынуждены тратить боль-

шие деньги на рекламу, чтобы 

о Вас узнали, но несомненный 

плюс – низкая аренда, порой 

даже смешная по сравнению 

с арендой в торговых центрах 

города. Впрочем, заплатить за 

рекламу иногда нужно один-два раза, в отличии от по-

стоянной аренды в ТРЦ.

Оба варианта жизнеспособны, но в условиях не-

стабильной экономики размещать зеркальный лаби-

ринт сегодня все же лучше в составе игровой зоны с 

другими аттракционами.

На что стоит обращать внимание при выборе 

оборудования? Есть ли отличия зеркальных лабирин-

тов разных производителей?

Большинство думают, что обращать внимание в 

первую очередь нужно на портфолио и стоимость 

оборудования, но я считаю, что все начинается с ве-

дения диалога. То, в каком стиле Вам будут подавать 

информацию, может подсказать стоит ли работать с 

этой компанией. Индивидуальный подход, готовность 

встретиться и продемонстрировать свои работы, чест-

но говорить о каких-либо возможных недостатках про-

дукции – вот Ваш надёжный партнёр.

Визуальный эффект у всех лабиринтов один и тот 

же – зеркала, подсветка, тупики и т.д. Основное отличие 

оборудования разных производителей – в конструкции.

При выборе аттракциона необходимо обратить 

внимание на надёжность и безопасность конструк-

ции, простоту и качество сборки и демонтажа, ремон-

та и технического обслуживания. К примеру, один 

лабиринт Вы легко сможете собрать сами, а другой 

только с участием производителя. Есть лабиринты, 

которые нужно крепить к полу, стенам или потолку, 

испортив при этом поверхности, что часто недопу-

стимо (например в ТРЦ), другие не требует подобных 

действий. Одни лабиринты конструктивно не предпо-

лагают наличия жесткой основы для зеркала, у других 

она есть. Зеркала также могут иметь разное качество: 

есть совсем низкое – с зеленоватым оттенком и боль-

шим искажением изображения, и зеркала высоко-

го уровня без подобных недостатков. Отличия есть, 

нужно сравнивать.

Конкретно рассматривая зеркальный лабиринт 

Вашего производства: что Вы можете о нем расска-

зать, планируете ли нас удивить чем-то новым, не-

обычным в ближайшее время?

Говоря о нынешнем зеркальном лабиринте 

GALAXYMAZE, не буду говорить красивые фразы, 

что он идеальный, лучший и т.п. Скажу откровенно, 

да, он хорош, в чем-то лучше конкурентов, в чем-то в 

равной степени похож, но он изготавливается по боль-

шей части вручную, что значительно увеличивает сро-

ки производства. Сама конструкция довольно жестко 

привязана к первоначальным габаритам помещения, и 

не всегда есть возможность, в случае смены места, без 

проблем перенести аттракцион в том же виде.

Сегодня мы рады сообщить о выходе в 2016 году вто-

рого поколения зеркального лабиринта GALAXYMAZE, 

который будет значительно отличаться от предше-

ственника. Он не только будет изготавливаться на соб-

ственном роботизированном оборудовании, но и будет 

полностью на модульной основе. Захотели сделать ла-

биринт больше – просто докупили нужное количество 

модулей, захотели уменьшить – убрали, захотели видо-

изменить – видоизменили. Новая модульная система 

позволит использовать большое количество «фишек-

приколов» в качестве дополнительных эффектов ла-

биринта, которые еще больше поднимут настроение и 

интерес посетителей.

Вместо обычных зеркал, мы собираемся предло-

жить безопасные полимерные зеркала, что полностью 

исключит возможность травм посетителей.

Также в наших планах стоит реализовать «LITE» (лег-

кую) версию зеркального лабиринта GALAXYMAZE 

для возможности гастролировать по городам, селам, 

деревням, где установка аттракциона на постоянной 

основе не имеет финансовых перспектив.

Конечно же модель зеркального лабиринта второ-

го поколения будет стоить значительно дороже, чем 

первого, но это даст возможность предложить покупа-

телю выбор между бюджетной и «топовой» моделью, а 

так же LITE-версией. Могу сказать главное – это будет 

«бомба» в сфере развлечений, такого зеркального ла-

биринта Вы еще не видели!

Беседовал Андрей Осипов

РАЗвЛЕкАтЕЛьНый  бИЗНЕС

 Размещать зеркальный 
лабиринт сегодня луч-
ше в составе игровой 
зоны с другими ат-
тракционами. 











Детали управления

оборудованием

Кнопка, 60мм, цвет

белый

Кнопка, 27мм, с микро-

переключателем
Микропереключатель с

иглой

Джойстик (Kungfu style), 

цвет по наличию

Джойстик (Spanish style), 

цвет по наличию

Кнопка, 100мм, плоская,

цвет синий

Оптический датчик 

оружия Sega

Оптический датчик для

экрана N1
Корпус для House of the

Dead 4 с проводом

Руль для Out Run 2 Sega Ручка резиновая для

мотоцикла

Детали видео симуляторов

GD-ROM

Оборудование для учета

Счётчик игр механичес-

кий

Уничтожитель призовых

билетиков (Китай)

Тикет диспенсер TL-002 Тикет диспенсер LK003M Тикет диспенсер LK001A

Детали редемпшн автоматов

Колотушка для автомата

с экраном

Колотушка для автомата

без экрана
Фигурки для р/а Mr.Wolf

Фигура крокодила

(три части)

Мяч для шароката Утки для р/а Happy

Ducks

расходные материалы

Жетон 27 мм (цена за 

1 шт.)

Билетики для редемпшн

автоматов (1 коробка

100.000 шт)

Магнитные карты с
кодировкой Game Keeper
(тираж 10.000 шт.)

Шары для сухого бассей-

на ( набор 250 шт.)

Шайба для аэрохоккея

(7см)

Бита для аэрохоккея

Электронное оборудование

Монетоприёмник

LK100M

Монетоприёмник LK600 Динамик овальный

5K потенциометр Блок питания ZX-100-3

(5V6A 12V6A 24V2A)

Купюроприемник

ICT L77F

Считыватель магн.карт с

индикатором

igrodoctor.com
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ность детей. К таким продуктам относится игровое 

пространство с мягкими конструкциями для лазания, 

катания, качания, прыгания для детей в возрасте от 1 

года до 5 лет. При желании в этой зоне можно обеспе-

чить пребывание и взрослых. Совсем новый продукт – 

веревочный лабиринт-городок. Его конструкция имеет 

беспрерывную страховку и позволяет выбирать произ-

вольный маршрут движения. Эти опции увеличивают 

время пребывания на этом аттракционе, и позволяют 

сократить издержки на обслуживающий персонал. 

Подобное оборудование позволяет организовать зону 

развлечений вне состава развлекательного центра. 

По-прежнему эффективно работает в составе раз-

влекательного центра зона с батутами. Эксплуатация 

надувных аттракционов должна быть организована в 

безопасном для посетителей режиме, когда на одном 

батуте предусмотрено нахождение одного человека на 

протяжении всего сеанса.

В нестабильной экономической ситуации есть со-

блазн снизить инвестиционные затраты на игровое 

оборудование, но пути оптимизации должны быть про-

думанными. В проектах должны быть просчитаны ри-

ски, которые могут возникнуть при реализации новых 

бизнес-концепций развлекательных центров, а также 

репутационные и иные угрозы, связанные с покупкой 

некачественного игрового оборудования. Взяв «клас-

сическую» модель за основу РЦ, инвесторы обеспечат 

одновременно и гарантированную доходность, и поле 

для экспериментов с новыми продуктами, которые по-

являются на рынке развлечений и привлекают гостей.

Время нестабильности дает возможность освобо-

диться от лишнего, стать лучше и выиграть в конку-

рентной борьбе.

Экспертное консультирование, организация бизнеса,

постановка управления, операционный аудит. 

lkiseleva@lc-ost.ru
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и затратами на техническое обслуживание. Высокая 

цена на входной билет может отпугнуть посетителей, а 

слишком привлекательная для клиентов цена может не 

окупить операционные затраты предприятия.

В отсутствии зоны «редемпшн» источником дохода, 

помимо абонемента, остается только питание – кафе и 

рестораны. В «классической» модели одна только зона 

«редемпшн» приносит до 60% выручки развлекатель-

ному центру. Так стоит ли отказываться от стабильного 

источника доходов в нынешние неспокойные времена?

Окупаемость РЦ с единым входным билетом в силу 

непрозрачности доходов и «молодости» формата пока 

непредсказуема, данных в перспективе 3-5 лет попро-

сту нет. Пока в «безлимитной» модели много рисков, и 

еще неизвестно, оправданны ли они. 

Прочный фундамент
При создании центров операторам необходимо 

включать в набор услуг классические виды развлече-

ний со стабильными прозрачными доходами: призо-

вые аппараты, чья доля должна составлять 70-80% от 

общего числа игровых аппаратов, якорные аттракцио-

ны, лабиринт, кафе и зону для проведения детских дней 

рождения. Они заложат прочный фундамент доходов 

предприятия.

Строящимся развлекательным центрам и действу-

ющим операторам целесообразно использовать трен-

ды активных подвижных развлечений, популярные у 

потребителей. К примеру, якорным аттракционом для 

РЦ становится лазерный пейнтбол (лазертаг). Эта игра 

сочетает в себе физическую активность и электронные 

элементы. Основная целевая аудитория – потребитель 

от 12 до 25 лет, но, благодаря азарту и невысоким требо-

ваниям к физподготовке, пейнтбол пользуется спросом 

также у младших детей и взрослых, хорошо продается на 

детские дни рождения и корпоративные мероприятия. 

Нужно обратить внимание и на новые продукты, 

которые позволяют задействовать физическую актив-
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СтАтИСтИкА И фАкты

15 Назрань ТРЦ 160 млн. руб./
7500 м2

II квартал 
2016

Аттракционы, игровые зоны, 
детское кафе

www.realty.interfax.ru 

16
Нижний 

Тагил Ритейл-парк DEPO 48 000 м2 II квартал 
2016

Детский развлекательный 
парк, фуд-корт

www.mallgroup.ru

17 Старый 
Оскол

ТРЦ «Спутник» 26 750 м2 II квартал 
2016

Аттракционы на площадке 
около торгового центра, 

ресторанный дворик
www.shopandmall.ru 

18
Астана 

(Казахстан)
ТРЦ «RESPUBLIKA 

PLAZA»
300 000 м2 II квартал 

2016
Зона развлечений, мульти-

плекс, кафе, рестораны
www.mallgroup.ru

19
Одесса 

(Украина)
ТРЦ «YESSA» 60 000 м2 II квартал 

2016

Фитнес-центр, кинотеатр 6 
залов, боулинг,  детский РЦ, 
рестораны, кафе, фуд-корт

www.yessa.com.ua 

20 Губкин ТРЦ «Спутник» 21 456 м2 III квартал 
2016 

Ледовый каток, детский РЦ, 
кинотеатр, ресторанный 

дворик
www.shopandmall.ru 

21
Минск

 (Беларусь)
ТРЦ «Palazzo» 51 000 м2 III квартал 

2016 

Детская игровая комната, 
кинотеатр, фуд-корт, ресто-

раны
www.realt.onliner.by 

22 Могилев 
(Беларусь)

ТРЦ «Проспект» 11 000 м2 III квартал 
2016 

Кафе, фуд-корт, детская 
комната развлечений

www.realt.by

23 Владиво-
сток

ТРК «Калина 
Молл»

95 000 м2 IV квартал 
2016 

Многозальный кинотеатр, 
развлекательная зона, 

фуд-корт
www.malls2b.ru 

24 Курск
Парк 

аттракционов в 
ТРЦ «Европа»

2 млрд. руб./ 
20 000 м2

IV квартал 
2016

 

300 аттракционов, зона экс-
тремальных развлечений, 

кинотеатр 9 залов «Синема 5» 
с залом IMAX, фуд-корт

www.malls.ru 

25 Минск
 (Беларусь)

ТРЦ «Гулливер» 132 000 м2 IV квартал 
2016 

Детский центр, боулинг, 
кафе, фуд-корт

www.realt.by

26 Тюмень МФЦ 
«ARSIB Tower»

176 700 м2 IV квартал 
2016

ДРЦ, боулинг, кинотеатр www.malls2b.ru 

2017 г.

27 Ижевск ТРЦ «МАТРИЦА 
МОЛЛ»

60 000  м2 I квартал 
2017

 
Игровая зона, кинотеатр, 

фитнес-центр с бассейном, 
кафе, фуд-корт

www.mall-matrix.
ru.swtest.ru 

28 Тольятти Акварель Тольятти 
Ритейл Парк

62 460 м2 I квартал 
2017

Детские игровые площад-
ки, каток, скалодром, кафе, 

рестораны, фуд-корт
www.immochan.ru 

29 Гродно 
(Беларусь)

ТРК «TRINITI» 155 134 м2 II квартал 
2017

Ледовая арена, детский 
игровой центр, кинотеатр 

«Мультиплекс» 8 залов, боу-
линг, игровая зона, бильярд, 

кафе, фуд-корт

www.triniti-grodno.by 

30 Сергиев 
Посад

ТРЦ 
«Золотой Берег»

43 000 м2 II квартал 
2017

 
Кинотеатр, детская игровая 
зона, зона развлекательных 
автоматов, кафе, фуд-корт

www.zolotoy-bereg-trk.ru 

31 Тольятти ТРЦ «ЁЛКА» 75 000 м2 IV квартал 
2017

 Развлекательная зона, кино-
театр, фуд-корт

www.cbre.rentnow.ru 

32 Мурманск ТРЦ «Евророс» 75 552 м2

 
2017

Многозальный кинотеатр, 
детская игротека, фуд-корт, 

семейное кафе
www.malls2b.ru 

Проектируемые и открытые  
торгово-развлекательные центры в России и СНГ

 (за период 2015-2017 гг.)

СтАтИСтИкА И фАкты

№ 
п/п

Город
 Наименование 

объекта

Стои-
мость 

проекта/ 
площадь
объекта 

Ввод 
в эксплу-
атацию/ 

дата 
открытия

Торгово-развлекательная 
составляющая

(представленные опера-
торы)

Источник

2015 г.

1  Гатчина ТРК 
«Cubus»

35 000 м2 Ноябрь 
2015 

Кинотеатр 7 залов, рес-
тораны, СРЦ «Квадратная 

птица У»
www.trkcubus.ru

2 Тула ТРЦ 
«МАКСИ»

5 млрд. руб./ 
105 350 м2

Ноябрь 
2015 

Многозальный кинотеатр, 
СРЦ, фитнес-центр, ресто-

раны, кафе, фуд-корт
www.maxi-cre.ru

3 Челябинск ТРЦ «Алмаз» 222 000 м2 Ноябрь 
2015 

Детский парк развлечений 
«Мегалэнд», многозальный 
кинотеатр, кафе, рестораны

www.almaz.center

4 Зеленоград ТРЦ «Зеленопарк» 140 000 м2 Декабрь
2015

Детский город профессий 
«КидБург», фудпаркинг, 

кинотеатр
www.zelenopark.ru

5 Люберцы ТРЦ «Выходной» 60 000 м2 Декабрь
2015

Кинотеатр «Wiki cinema», 
детский РЦ, фуд-корт

www.vykhodnoy.ru

6 Минск 
(Беларусь) 

СРЦ 
«ДИНОЗАВРиЯ»

3 000 м2 Декабрь
2015

Детские аттракционы и симуля-
торы, игровые площадки, лаби-
ринты, мини-боулинг, семейное 
кафе, Laser Tag, аниматронное 

шоу динозавров, аниматронный 
музыкальный оркестр

www.vek.by   

7 Нижний 
Новгород 

ТРЦ «Жар-Птица» 50 000 м2 Декабрь
2015

Кинотеатр «Арлекино», зона 
развлечений, фитнес-центр с 

бассейном
www.zharptitsann.ru

2016 г.

8 Владиво-
сток

ТРК «Седанка Сити» 94 000 м2 I квартал 
2016

СРЦ, боулинг www.sedanka-city.ru 

9
Киев 

(Украина) ТРЦ «New Way» 21 720 м2 I квартал 
2016

Парк для детей «Детская 
планета», рестораны

www.newway.ua 

10
Минск 

(Беларусь) 
ТРЦ «Galleria 

Minsk»
54 500 м2 I квартал

2016
Развлекательная зона, кафе, 

рестораны, фуд-корт
www.galleria-minsk.by 

11 Москва Парк игрового обу-
чения «Кидзания» 10 000 м2 I квартал 

2016

Образовательный парк, 
где дети в игровой форме 

получают навыки реальных 
профессий

www.kidzania.ru 

12 Москва
ТРЦ 

«Полежаевский»
114 000 м2 I квартал 

2016
Игровая комната, фуд-корт, 

кинотеатр
www.tc-shop.ru 

13
Нижневар-

товск
ТРЦ 

«ЮГРАМОЛЛ» 57 470 м2
I квартал 

2016 
Кинокомплекс «Югра-сине-

ма», СРЦ «Дейфи»
www.tc-ugra.ru

 

14 Москва ТРЦ «Ривьера» 298 000 м2 II квартал 
2016

Детский город профессий 
«КидБург», активити парк, 

кинотеатр 9 залов, фуд-корт, 
кафе, рестораны

www.riviera.center/ru 
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THE AUTUMN MARATHON
The RESULTS   

of the 9th Moscow International Exhibition 
«Amusement Rides and Entertainment Equipment 

RAAPA EXPO AUTUMN-2015»    

The 9th Moscow International Exhibition «Amusement Rides and Entertainment Equipment RAAPA 

EXPO AUTUMN-2015» was held with great success on October 19th through 21st in pavilion 69, 

VDNH, Moscow.

The Organizer of the exhibition is Russian Association of Amusement Parks and Attractions 

(RAAPA). The General Sponsor is PAX, Group of companies. The media partners are the magazines 

KIR, Attractions and Entertainments, Sport B2B and the web portal VTORIO.COM.

The exhibition hosted around 100 companies from Russia, Poland, Italy, Belarus, Ukraine, France 

and Turkey representing all key trends of modern amusement industry: amusement rides for parks, 5D 

cinema, interactive games, simulators, arcade games, equipment for play and sport grounds, shooting 

galleries, trampolines, theme design for parks and attractions, access control systems, automation 

systems, equipment for billiards, bowling, water parks etc.

14 companies-exhibitors participated in the exhibition for the first time. Among the novelties 

presented by them there were 5D rides, new versions of arcade games, robots, new methods of theming 

and design for FECs and parks, rope courses, 3D-helmets (games), 3D shooting galleries, ski simulators, 

water shooting gallery and much more.

Traditionally, all major Russian manufacturers and suppliers of amusement rides and entertainment 

equipment took part in the exhibition. Let us point out some peculiarities of this autumn.

In anticipation of the New Year festivals, a lot of winter theming products were demonstrated at the 

exhibition. For example, visitors had a chance to get inside the snow globe made by Aerodinamika, then 

they could take a photo and take part in a competition by posting it in social networks. This product 

aroused the interest of FEC operators. BigDecor presented many original products for decorating parks: 

from glowing deer to giant snowflakes.

Gorsky Studio mounted a kiddie interactive module capable not only to entertain but to educate 

kids. The visitors’ attention was also attracted by a big inflatable carrousel-samovar produced by Sparta. 

Adrenaline Game presented new touch-screen machines with original play content. Perhaps, the scariest 

booth was Themebuilders with dummies and pieces for horror houses. On the eve of the Halloween, 

these products were of great interest.

During the exhibition days, visitors could benefit from a special bargain offer at RAAPA EXPO 

AUTUMN-2015 which allowed buyers to purchase amusement rides and other equipment on special 

discounted rates.

Surprisingly, RAAPA EXPO AUTUMN-2015 was visited by a large number of specialists. Despite 

the economic crises and the spring RAAPA EXPO being the main focus of the majority of industry 

specialists, the exhibitors noted a great number of target clients. 

Overall, the exhibition was visited by around 2000 specialists: directors of parks, representatives of 

cities’ and regions’ administrations and authorities, directors of FECs, resorts, events agencies, amusement 

facilities, waterparks, entrepreneurs, and other parties of concern.

The exhibition was accompanied by an intensive business program.

The day before the exhibition, on 

Sunday, October 18th, the offsite seminar 

«The Efficient Business Models of FECs» 

was held; during the tour participants 

got acquainted with the work of three 

entertainment centers of different formats: 

a renovated FEC XL, a new kiddie 

center PLAY LAB, and a renovated FEC 

Cosmic-Waypark. The main objective of 

the tour was to show the centers having 

operated for many years and managed to 

maintain efficiency in difficult economic 

circumstances.E
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At the round table «Creating the New Year’s Atmosphere 

in Amusement Parks and FECs» the leading experts 

reported about new and traditional ways of decorating 

parks and indoors for New Year festivals. The presentation 

covered inflatable constructions, lighting installations, ice 

sculptures, scenery from polyfoam, etc.

Another interesting event was the joint workshop by 

specialists from EntenS Group and one of the biggest indoor 

amusement park City-park Grad, Voronezh. The subject of 

the workshop was the Effective Marketing based on the 

experience of increasing revenues during the 2015 season.

The new subject of the exhibition program was food 

trucks. A special offsite seminar devoted to «The Latest 

Technologies for Organizing a Food and Beverage Service 

in Parks and Outdoors» was held on the premises of a 

specialized training center.

 During the days of the autumn exhibition, the session 

on the safe and efficient operation of amusement rides was 

held by RAAPA Training and Education Center (October 

19th-24th). 50 specialists from 25 cities of Russia and 

Kazakhstan came to get new knowledge. For the first time 

specialists from Crimea were among the participants.

Totally, over 300 amusement industry specialists took 

part in the business program of the exhibition.

RAAPA EXPO AUTUMN-2015 was distinguished by 

its productivity and effectiveness. The majority of exhibitors 

notice that every year the number of visitors grows, mainly 

potential buyers coming to purchase equipment and services 

here and now. Visitors were also much surprised by new 

exciting products and new brands. The results of the autumn 

exhibition once again confirmed its importance and relevance 

among amusement industry professionals of Russia.

 

Looking forward to meeting you at RAAPA EXPO!

We invite you to the 10th Moscow International Exhibition 

«Amusement Rides and Entertainment Equipment RAAPA 

EXPO Autumn - 2016»  (October 12-14, 2016, pavilion № 69, 

VDNH, Moscow).

Marina Gorbacheva

SOKOLNIKY TAKES THE LEAD
The massive reconstruction of Moscow parks led them to 

the best parks level not only in Russia, but in Europe as well. 

Today parks are the most popular venues for holding various 

events, including promotional events and artistic experiments. 

City parks have become visually attractive, besides during the 

last five years there has been a so-called reform of leisure in 

parks, new leisure formats for all categories of visitors have 

been introduced. Summing up the first five years, we organized 

a meeting with Andrei Lapshin, Director of Sokolniky Park, 

the leader park according to number and variety of provided 

services among Moscow parks.

Andrei, you have been the head of the biggest park of 

culture in the capital for five years. What are the major 

achievements which have changed the image and activities 

of the park during these years to a totally new level? 

The main achievement is that during this period we have 

managed to restore practically all major park facilities, and 

firstly the central entrance which has been given its image 

of 1950s. The Symphonic Stage and the Festival Square were 

restored, now it is the place where in winter one of the key 

park destinations is situated, the ice rink «Led». 

The other essential achievement is the following. On 

Putyaevskye Ponds of Sokolniky Park a new leisure zone with 

camping was open. It is a place for camping of caravans and for 

tourists with tents. The destination can host over 200 people at 

a time. We keep in mind the fact that in 2018 Moscow will host 

FIFA World Cup; we expect a lot of tourists of this segment as 

such service is very popular among foreign visitors.

What are the problems to be solved?

During the five years we paid most attention to the visual 

image and arrangements of working process in the park, and 

our visitors noticed it. The problems still left to be solved are 

those that can’t be seen – engineering networks of the park 

(electricity, water, drain etc.) which mainly need restoration 

and repair. There is much to do in this regard.

Unfortunately, the problem of parking spaces is still 

unsolved. When massive events are held (festivals and 

holidays), visitors can park their cars only along the road. 
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You have combined the most intellectual kind of sport with 

the least intellectual one!

Lately we have acquired another novelty. We have opened 

a unicycle rider section in one of the pavilions. Unicycling is 

a common trick in a circus, but today this becomes a popular 

hobby among young people in the streets of the city.  As the 

sport amateurs say, it is not very difficult to ride a unicycle. 

We also plan to hold a unicycle parade.

Besides, we work a lot on organizing various artistic 

contests. Last year we held a landscape designer completion 

on the best winter design of flowerbeds in a park. It is 

very popular in Europe to replace flowers in flowerbeds 

with coniferous plants, we have successfully adopted it in 

Sokolniky. In summer we are going to hold a contest on the 

best photo image of natural landscape and others. 

Apart from the fact that the Big Rose House is very 

popular, this summer we are going to hold an exhibition on 

its territory – «Phyto-pictures». On the easels the artists will 

create big-size flower pictures from real plants which will 

grow during the whole season. Visitors will get a chance to 

watch this performance of nature and to take pictures against 

the amazing background. Besides, we will open Alice Garden 

where we are going to install into the landscape figures of 

cards, characters and other recognizable things from the 

popular fairy tale by Lewis Carroll. 

Concerning museums, we plan to open two new 

exhibitions this year. By the end of February the exposition 

devoted to the 70th anniversary of Defense of Moscow will 

be open, where unique documents from private collections 

and other curious facts demonstrating Sokolniky Park 

surviving through the days of the Second World War will 

be demonstrated. From June to the end of October a big 

exhibition devoted to the history of exhibition activities on 

the territory of the park will be held.

Apart from holding events, we also introduce the 

souvenir products of the park. In the park museum one can 

buy various things with Sokolniky brand images. 

What would you like to wish the directors of Russian parks 

in the coming season?

Russia is a big country, and every region has its specific 

features. I would like to wish the directors of parks to pay 

more attention to holding exciting and still not expensive 

events promoting culture of your region, and also to develop 

new leisure formats. At present, it is exactly the events 

component which majorly raises the footfall of a park and 

influences its success.

Interview by Igor Rodionov

WHY RUSSIA IS RIPE FOR 
THEME PARK DEVELOPMENT 

AND WHAT IT CAN LEARN FROM 
OTHER EMERGING COUNTRIES

 Dennis Speigel, 

President International

Theme Park Services, Inc.

I have been in the theme and amusement park industry for 

many years, and have seen our industry grow and change on a 

global basis.  We have evolved from small and regional theme 

parks in the United States to mega-destinations and mega-

resorts in countries all over the world.  While most of these 

theme parks have been developed in established countries, 

others have been developed in emerging countries.  Some of 

these have been successful.  Others have been failures.  There 

were always new markets emerging – “hot spots”, as we called 

them.  Regardless of where these “hot spots” were, new park 

operators needed to make sure their market was “ripe”.  They 

needed to learn what went wrong, and what went right.  Only 

then could they ensure their park would be a success.  

This trend continues today.  People often ask me where 

today’s “hot spots” or “ripe markets” are, and I answer:  

China, Dubai / Middle East, and Russia.  Currently, there is 

a hotbed of theme park activity – a frenzy almost – in China 

and in Dubai.  Not so in Russia.  Yes, Russia has developed 

and operated a large number of family amusement parks and 

family entertainment centers through the years.  There are 

currently about 600 amusement and entertainment facilities.  

And, there have been many announcements of theme parks of 

major proportion coming to Russia – Disney, Universal, and 

Korea-based Lotte World have all been in the rumor mill.  Yet, 

no theme park of any major significance by today’s standards 

has been built in Russia.  Why?  I would say it is because the 

time has not been right.  But, I believe the time is close and 

that, if development criteria are met, Russia is on the cusp of 

being the next major theme park “hot spot.”
Ре
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3. Theme parks must be innovative and offer new products, 

and developers must be willing to invest in continually 

updating their product lines.

4. The market and site conditions must be right for 

development.  Guests must be able to not only be able to find 

the park, but must be able to access it without hindrance.

5. Theme parks that are not properly designed have a much 

greater chance of failure.  Guest flow, proper throughput, and 

guest convenience are all integral parts of design and must be 

considered during all phases of development.

6. One key reason for theme park failure has been poorly 

trained and unskilled management.  Having experienced 

people on the development team is critical for success.

7. It is also very important that theme parks be developed 

with innovative training and safety programs as their 

foundation.  A major accident that could have been prevented 

can scar an operation forever.

In my opinion, however, before any of these factors can 

take shape, the time must be right.  This means that there is a 

sufficient supportable market from both residents and tourists, 

that economic and social conditions can support theme park 

development, and that infrastructure is in place to support 

major theme park development and the critical mass it brings.

When the time is right, and everything is place, I expect 

major theme park development to occur in Russia.   With its 

strong history, great pride in its heritage, its rich folklore, and 

its 23 UNESCO World Heritage sites, Russia has a great deal to 

offer potential theme park developers.  We have learned in our 

industry, however, that you cannot force a market.  Orlando, 

Florida has literally taken 40 years to reach the proportion of 

theme park development and tourism it enjoys today.  It has 

seen both lean and successful times.  One thing it has done is to 

continue an upward trend in infrastructure and tourism, both 

of which support the 67 million tourists who visit there each 

year.  When the time was right, Orlando was ready.  When 

Russia stabilizes economically and socially from its recent 

challenges, it will be ready too.  Nostrovia!

 About ITPS. Dennis Speigel, past President of the International 

Association of Amusement Parks and Attractions (IAAPA) is 

President of International Theme Park Services, Inc. (ITPS), where 

“FUN IS A SERIOUS BUSINESS.”  ITPS is globally the leisure 

industry’s leading independent, full-service consulting firm. Located 

in Cincinnati, Ohio, USA, ITPS is uniquely qualified to assist in all 

aspects of entertainment project development, and has worked on 

over 500 projects and in 50 countries since its inception in 1983.  The 

corporate website is http://www.interthemepark.com and they can 

be reached by email at itps@interthemepark.com.

 Family entertainment centers being designed and put into 
operation in Russia and the CIS countries

 (during 2015-2017)

ENGLISH VERSION ENGLISH VERSION 

Russia is the largest country in the world and is the world’s 

9th most populous country with nearly 144 million residents.  

It has 15 cities with over 1 million in population.  In 2016, the 

Russian economy ranked as the 10th largest in GDP and the 6th 

largest in purchasing power.  It is greatly dependent on mineral 

and energy resources and is one of the largest producers of 

oil and natural gas globally.  Although tourism has stumbled 

recently, the country still welcomes between 25 and 30 million 

visitors annually.

Despite this, because of fluctuating oil prices, the 

devaluation of the Rubble, and social and political challenges, 

Russia has been experiencing economic setbacks recently.  

These challenges are expected to continue for a time, after 

which the country is expected to begin a slow economic 

recovery.  If Russia can bounce out of its economic stagnation, 

and as long as other important success factors are in place, then 

theme park developers may be looking seriously at Russia as 

the next major area for development.

A few park developers and franchises already see the 

potential in Russia.  Dreamworks Animation, creators of 

animated feature films, plans to develop at least three indoor 

theme parks throughout Russia.  These facilities will offer 

immersive environments featuring the beloved characters of 

the Dreamworks franchise, such as Shrek, Kung Fu Panda, 

and others.  Globally successful franchises such as Kidzania 

and Rovio Entertainment’s Angry Birds are also developing in 

Russia.  These efforts are augmented by the Russian Association 

of Amusement Parks & Attractions (RAAPA) through its 

support systems and annual expo / events.

Russia can learn a great deal from the theme park 

development frenzies in both China and Dubai.  Both of 

these emerging markets experienced similar growth pangs, 

in years past and again today.  Currently, over 20 parks have 

been announced for Dubai – a country with about 2 million 

residents and 13 million tourists.  In China, over 60 parks 

have been announced in a country with 1.4 billion residents 

and 128 million annual visitors, yet with continual economic 

challenges.  Hopefully, the developments of today will learn 

from the mistakes of the past.

I want to share what I believe are the most important 

success factors that Russia should embrace as interest from 

theme park developers grows.  These are factors that other 

emerging markets did not consider during early theme park 

building boons.

1. Theme parks when developed should not just be copycats 

of other theme parks.  Themes should not be simply repeated, 

but should be unique. 

2. Theme parks should not be developed so quickly that 

they are done so in substandard fashion or of inferior quality.  

Today’s theme park guests expect a high aesthetic quality for 

their experience.

№ 
City/

Location
Name of the 

facility

Project 
cost/ object 

area 

Putting 
into 

operation/ 
opening 

date

Entertainment component
(operators presented) Source

2015

1  Gatchina FEC 
«Cubus»

35 000 m2 November,  
2015 

7-hall cinema, restaurants, 
FEC «Quadratnaya 

Ptitsa U»
www.trkcubus.ru

2 Tula FEC
 «MAXI»

5 billion RUB/ 
105 350 m2

November,  
2015 

Multiplex cinema, FEC, 
fitness center, restaurants, 

café, food court
www.maxi-cre.ru

3 Chelyabinsk FEC «Almaz» 222 000 m2 November, 
2015 

Kiddie amusement park 
«Megaland», Multiplex cinema, 

café, restaurants
www.almaz.center

4 Zelenograd FEC «Zelenopark» 140 000 m2 December, 
2015

Kiddie town of masters 
«KidBurg», food-parking, 

cinema
www.zelenopark.ru

5 Lyubertsy FEC «Vykhodnoy» 60 000 m2 December, 
2015

Kiddie town of masters 
«KidBurg», food-parking, cinema

www.vykhodnoy.ru

6 Minsk 
(Belarus)

 

FEC 
«Dinosauria»

3 000 m2 December, 
2015

Kiddie rides and simulators, 
playgrounds, mazes, 

mini bowling, family café, 
Laser Tag, dinosaur 

animation show, 
musical band

www.vek.by   

7
Nizhny 

Novgorod 
FEC «Zhar-Ptitsa» 50 000 m2 December, 

2015

Cinema «Harlequin», 
entertainment area, fitness center 

with a swimming pool
www.zharptitsann.ru

2016

8 Vladivostok FEC «Sedanka City» 94 000 m2 1st quarter 
of 2016 

FEC, bowling www.sedanka-city.ru 

9 Kiev 
(Ukraine)

FEC 
«New Way»

21 720 m2 1st quarter 
of 2016 

Kiddie park «Kiddie Planet», 
restaurants

www.newway.ua 

10 Minsk 
(Belarus) 

FEC «Galleria 
Minsk»

54 500 m2 1st quarter 
of 2016 

Entertainment area, café, 
restaurants, food court www.galleria-minsk.by 

11 Moscow Edutainment Park 
«Kidzania»

10 000 m2 1st quarter 
of 2016 

Edutainment park 
where kids learn real 

professions 
while playing

www.kidzania.ru 

12 Moscow
FEC 

«Polezhaevsky»
114 000 m2 1st quarter 

of 2016 
Play room, food court, 

cinema
www.tc-shop.ru 

13
Nizhnevar-

tovsk
FEC 

«YUGRAMALL» 57 470 m2
1st quarter 

of 2016 
Cinemaplex «Yugra 

cinema», FEC «Dafy»
www.tc-ugra.ru

 

14 Moscow FEC «Riviera» 298 000 m2 2st quarter 
of 2016 

Kiddie town of masters 
«KidBurg», activity park, 
9-hall cinema, food court, 

café, restaurants

www.riviera.center/ru 
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15 Nazran FEC
160 million 

RUB / 7500 m2
2nd quarter 

of 2016
Amusement rides, play areas, 

kiddie café
www.realty.interfax.ru 

16
Nizhny 

Tagil Retail Park DEPO 48 000 m2 2nd quarter 
of 2016

Kiddie amusement park, 
food court

www.mallgroup.ru

17
Stary

 Oskol FEC «Sputnik» 26 750 m2

2nd quarter 
of 2016

Outdoor amusement rides
 in front of the FEC, food court www.shopandmall.ru 

18
Astana  

(Kazakhstan)
FEC «RESPUBLIKA 

PLAZA»
300 000 m2 2nd quarter 

of 2016
Entertainment area, multiplex, 

café, restaurants
www.mallgroup.ru

19
Odessa 

(Ukraine)
FEC «YESSA» 60 000 m2 2nd quarter 

of 2016

Fitness center, 6-hall 
cinema, bowling, kiddie EC, 
restaurants, café, food court

www.yessa.com.ua 

20 Gubkin FEC «Sputnik» 21 456 m2 3rd quarter 
of 2016

Ice skating rink, 
kiddie EC, cinema, 

food court
www.shopandmall.ru 

21
Minsk 

(Belarus)
FEC «Palazzo» 51 000 m2 3rd quarter 

of 2016

Kiddie play room, 
cinema, food court, 

restaurants
www.realt.onliner.by 

22 Mogilev
(Belarus)

FEC «Prospect» 11 000 m2 3rd quarter 
of 2016

Café, food court, kiddie play 
room

www.realt.by

23 Vladivostok FEC 
«Kalina Mall»

95 000 m2 4th quarter 
of 2016 

Multiplex cinema, 
entertainment area, food court

www.malls2b.ru 

24 Kursk
Amusement Park 

in FEC
 «Europa»

2 billion RUB/ 
20 000 m2

4th quarter 
of 2016

300 amusement rides, area for 
extreme rides, 9-hall IMAX 

cinema «Cinema 5», 
food court

www.malls.ru 

25 Minsk 
(Belarus)

FEC «Gulliver» 132 000 m2 4th quarter 
of 2016

Kiddie center, bowling, café, 
food court

www.realt.by

26 Tyumen
MEC 

«ARSIB Tower» 176 700 m2
4th quarter 

of 2016 KEC, bowling, cinema www.malls2b.ru 

2017

27 Izhevsk FEC «MATRITSA 
MALL»

60 000  m2 1st quarter 
of 2017 

Play area, cinema, fitness 
center with a swimming pool, 

café, food court

www.mall-matrix.
ru.swtest.ru 

28 Tolyatti Aquarelle 
Tolyatti Retail Park 

62 460 m2 1st quarter 
of 2017 

Kiddie play-grounds, skating 
rink, climbing wall, café, 
restaurants, food court

www.immochan.ru 

29 Grodno
(Belarus)

FEC «TRINITI» 155 134 m2 2nd quarter 
of 2017

Ice arena, kiddie play center, 
8-hall cinema «Multiplex», 
bowling, play area, billiard, 

café, food court

www.triniti-grodno.by 

30 Sergiev 
Posad

FEC
 «Zolotoy Bereg»

43 000 m2 2nd quarter 
of 2017

Cinema, kiddie play area, 
arcade games area, café, 

food court
www.zolotoy-bereg-trk.ru 

31 Tolyatti FEC «YOLKA» 75 000 m2 4th quarter 
of  2017

Entertainment area, cinema, 
food court

www.cbre.rentnow.ru 

32 Murmansk FEC «Euroros» 75 552 m2

 
2017

Multiplex cinema, kiddie 
arcade games, food court, 

family café
www.malls2b.ru 




